Cancillería sale a tejer alianzas con puertos del mundo

En una primera fase se logró un acuerdo con el Puerto de Barcelona para facilitar la exportación de alimentos con ventajas logísticas y menores costos para las empresas argentinas. El paso siguiente será ambicioso: replicar la experiencia en otras terminales como Rotterdam, Miami, Dubai y Shangai

Este año, la estrategia de Cancillería apunta a fortalecer las acciones de promoción comercial mediante un conjunto de distintas modalidades. En este sentido, se esperan realizar más de 755 acciones, casi el triple que las desarrolladas durante 2006, según el Plan de Acción 2008 presentado recientemente. 

Y, teniendo en cuenta que se espera que participen más de 11.000 empresas, con 9 reuniones de negocios cada una, el ministerio de conduce Jorge Taiana proyecta alcanzar los 100.000 encuentros entre empresarios argentinos y contrapartes extranjeras. 
Paralelamente, Cancillería también pone sus fichas al “back stage” del proceso exportador, facilitando mediante otras herramientas la inserción de pequeñas y medianas empresas en los mercados externos. 

Así, desde la Subsecretaría de Comercio Internacional (SURCI), la estrategia ahora también apunta a los factores indirectos que, sin embargo, pueden determinar la viabilidad o no del negocio exportador. 

Básicamente, la SURCI se lanzó a tejer alianzas con los principales puertos del mundo para obtener ventajas logísticas para las empresas argentinas. 

En diálogo con infobaeprofesional.com, el responsable de la Subsecretaría, Luis María Kreckler, aseguró “queremos estar al mismo nivel competitivo de los países exportadores de primera línea”. 

Para ello, “comenzamos una primera experiencia con el Puerto de Barcelona pero esto mismo queremos hacerlo luego en Rotterdam y otros puertos clave como Miami, Nueva York, Long Beach, Santos, Shangai y Dubai”. 

Alianzas

¿En qué consiste el programa? En el caso del plan piloto, Cancillería participó de la firma de un acuerdo entre la administración del Puerto de Barcelona y el Mercado Central de Alimentos de esa ciudad (Mercabarna) que se denominó “Barcelona, la puerta a Europa para alimentos frescos Argentinos”. 

Con tal fin, crearon una sociedad bajo el nombre Alimentos frescos Argentinos-Barcelona (ALFA). Esta entidad facilitará a productores y exportadores argentinos la entrada de productos frescos a Europa. La estrategia apunta a aprovechar las ventajas competitivas de su red comercial y de infraestructuras logísticas, según un informe de Cancillería. 

“ALFA, con la permanente colaboración de la representación diplomática argentina en Barcelona, ayudará a acceder al mercado europeo a todos aquellos productores argentinos que por sus dimensiones hoy no pueden plantearse exportar a este continente”, agregaron.

“Disponer de una oficina en Mercabarna y del conocimiento del mercado europeo con información privilegiada, facilitará a las empresas argentinas incrementar sus ventas y lograr un acceso más fácil y rentable para conseguir sus propósitos con menor riesgo”. 

Según Cancillería “es una excelente oportunidad para establecer a mediano plazo, un centro de distribución de alimentos frescos que abastezca no solo al mercado local, sino con llegada directa a grandes mercados de los países del sur, centro y este europeo”. 

Además, “este modelo podrá servir como prueba para ir incorporando otros sectores exportadores de nuestro país y establecer bases operativas y centros de negocios de productos argentinos en Barcelona para este mercado y su amplia e importante zona de influencia”, concluye el estudio. 

La elección de la Terminal no es azarosa: de los u$s1.800 M que la Argentina exporta a España, 600 utilizan ese puerto. Además, el 30% del comercio global de ese país circula por Cataluña. 

Menores costos

Gustavo Martino, director de Promoción de Exportaciones, agregó que “lo que buscamos son alianzas estratégicas. La idea no es que la Cancillería ponga depósitos, el objetivo es fomentar alianzas entre la administración del puerto y una empresa privada”. 

Gracias a esta alianza y a la creación de ALFA, "las Pyme van a tener un lugar en el puerto a costos subsidiados, tendrán ventajas como almacenar el producto y hacer un gerenciamiento de comercio exterior y todo con un costo mínimo. Allí realmente vamos a dar un servicio”. 

“La tendencia es cerrar alianzas. Las grandes empresas pueden tener la ventaja de instalarse, pero para las Pyme, que manejan mucho volumen y suelen tener problemas de bodega, es más complejo”, agregó Alejandro Alonso, quien se desempeñó durante ocho años como jefe de la Sección Económica y Comercial de la Embajada Argentina en España y que ahora es uno de los coordinadores de la próxima misión comercial a Barcelona –que tendrá lugar del 12 al 14 de frebrero-. 

Y como ALFA va a concentrar toda la operatoria, el esquema funcionaría como una suerte de pool empresario, independientemente de que las exportaciones se realicen de manera individual, ya que toda la carga una vez en el puerto podrá utilizar mismos servicios de despachante y transporte, con la consiguiente disminución de costos. 

“No es lo mismo que vaya una Pyme que un grupo de empresas para poder pasar por los controles fitosanitarios en Barcelona”, dio a modo de ejemplo Alonso. 

Segundo paso 

“Esta es la primera experiencia piloto y vamos a ver cómo responde el sector. A partir de allí la idea es implementar el sistema en otras partes del mundo”, explicó Martino. 

Al respecto, el próximo puerto con el cual se podría concretar una alianza es con el de Rotterdam, con el cual “la negociación está avanzada”. 

Esta sería una jugada clave para el afianzamiento de las empresas argentinas, ya que se trata del mayor hub logístico e industrial de Europa, además de ser la puerta de entrada a un mercado de alrededor de 450 millones de consumidores. 

El puerto además posee 500 servicios que lo unen con más de 1.000 puertos en el mundo, lo que le garantizó un movimiento durante 2007 de 10,8 millones de TEUs, 12% más que el año anterior. 

También ya se están analizando posibles alianzas en Dubai para que las Pyme argentinas tengan más ventajas al ingresar a Oriente Medio, además de los anteriormente mencionados por Kreckler. 

“Si el plan piloto sale bien, va a tener un efecto multiplicador y las expectativas son positivas”, concluyó Martino. 
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